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BIENVENIDO

El Manual de imagen corporativa de la FNC es una herramienta
de gestion que permite contar con una presentacion unificada
en criterios en cuanto al uso de sus simbolos y signos visuales.

Es importante seguir las pautas referidas en este manual de
manera consistente con el fin de evitar desviaciones y usos
Incorrectos que generen impresiones o imagenes No deseadas
de la organizacion.

Su correcta aplicacion aporta a la construccion de una buena
relacion con todos los publicos y se convierte en un instrumento
practico de fortalecimiento de la identidad gremial.

Por supuesto, la responsabilidad de una buena relacion con los
publicos no descansa solo en su imagen visual, es el resultado
de las actitudes y comportamientos de los miembros de la

organizacion y lo que el publico recibe a través de las imagenes.

Todos los proveedores que trabajen con o para la FNC deben
recibir copia de este manual; la Direccion de Comunicaciones
Corporativas sera la encargada de dar la orientacidony segui-
miento de las normas.

Este manual es una herramienta
de gestion para todos aquellos res-
ponsables de comunicacion corpora-
tiva, interna o externa, de la FNC en
su condicion de agremiacion priva-
da y de administradora del Fondo
Nacional del Café (FoNC), que les
permitira el correcto uso de simbo-
[IRVIISVEIEIS
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MISION

QUE HACEMOS ocurar o bisnestar del caf

cultor colombiano a través de

La Fed 5M Naci | de Cafet de Colombia (ENC | L ta los int una efectiva organizacion gre-
a Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia ( ) es la organizacion que representa los intereses mial, democratica y representa-

de los caficultores colombianos nacional e internacionalmente y vela por su bienestary el mejoramiento
de su calidad de vida.

tiva.
Para cumplir con su mision en la FNC realizamos las siguientes actividades: VlSléN

Para el 2027 en la FNC nos con-

solidaremos como un gremio
prospero y efectivo, que trabaja

e Ofrecemos a los cafeteros e Promovemos el consumo .
del pais la garantia de compra del café colombiano para un caficultor empoderado,
quetoma las mejoresdecisiones
para su desarrollo econémico y
* Investigamos y transferimos e Desarrollamos social, respetando el medio am-
i . s biente.
tecnologia extension rural

o . li . . Consulte mas informacion en:
estionamos alianzas y e Garantizamos la calidad www.federaciondecafeteros.org

proyectos con excelencia del café colombiano




Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia

~STRUCTURA

Somos una entidad privada y de caracter federado, por lo tanto, tenemos una estructura administrativa

y una gremial.

GREMIAL

Como ente gremial y administrador de los recursos del
Fondo Nacional del Café (FoNC), la orientacion de la
Federacion en los distintos niveles jerarquicos se ejerce
por medio de los siguientes 6rganos, con mas de 340
mil caficultores agremiados.

Comités municipales de cafeteros
Maxima autoridad cafetera a nivel municipal.

Comités departamentales de cafeteros
Maximo érgano de gobierno gremial a nivel departa-
mental.

Comité Directivo
Es el equivalente a la junta directiva de una empresa
privada.

Comité Nacional de Cafeteros
Organo de concertacidn de la politica cafetera entre el
gremio y el Gobierno.

Congreso Nacional de Cafeteros
Maximo érgano de deliberacion y decisiones a nivel gremial.

ADMINISTRATIVA

Como empresa privada, la estructura
organizacional de la FNC esta compuesta
por la Gerencia General, la Gerencia
Administrativa y Financiera, la Gerencia
Técnica y la Gerencia Comercial, que
desarrollan e implementan iniciativas,
proyectos y programas alineados con la
estrategia de sostenibilidad para poder
hacer realidad la entrega de los bienes
publicos y aumentar los beneficios
entregados al caficultor colombiano y
sus familias.

Manual de imagen corporativa
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La marca
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1

ELEMENTOS DE IDENTIDAD
VISUAL

ISOLOGO

Inspirado en las montanas nace el isologo. Este icono
es la personificacion de los principales valores del
cafetero colombiano: orgullo, el arraigo a su tierra
y la dedicacion a su trabajo. Para crearlo, una vez
mas los cafeteros regresaron a sus origenes. las
montanas colombianas, un referente de una de las
caracteristicas esenciales de la caficultura del pais.

Ademas de la personificacion del cafetero colombia-
no, el isologo representa la excelente calidad del
producto, derivada de su propia historia y origen.

A

Este es un simbolo del atractivo comun y masivo Federaciéon Nacional de

de la marca, ademas que representa al café colom- Cafeteros de Colombia
biano como ingrediente e intenta hacer referen-

cia al personaje y a su historia para recordarlos
a la audiencia de forma amplia y generalizada.

® Propiedad de la marca

El isologo que nos representa
es una marca de propiedad del
FONC, registrada por la FNC y
es patrimonio de nuestra orga-
nizacion, por lo que lo debemos
cuidar, respetar y defender.

Nuestro isologo es la repre-
sentacion de Juan Valdez vy la
cultura cafetera.

Cualquier utilizacion de este
debe seguir un procedimien-
to interno para su aprobacion,
aplicacion y uso.




La marca

ELEMENTOS DEL ISOLOGO

El isologo de la FNC esta compuesto por Juan Val-
dez, Conchita y las montanas;, elementos claves
que evocan la cultura cafetera colombiana.

El hombre - Juan Valdez

Un hombre sencillo en origen, pero a la vez un con-
sagrado experto productor de café de alta calidad.

Con las caracteristicas del campesino de las mon-
tanas donde se cultiva el café de Colombia: orgullo-
so, comprometido y perseverante. Juan Valdez
representa a todos los caficultores colombianos.

Tiene un origen, una ocupacion y una actitud humilde.
Es un experto y comprometido cafetero que cul-
tiva los cafés mas ricos del mundo gracias
a su dedicacion y a los conocimientos acumula-
dos por generaciones.

La mula - Conchita

Es la fiel e inseparable amiga de Juan Valdez. Por su
fortaleza y versatilidad, la mula es el animal idéneo
para complementar la labor que realizan los cafeteros
de Colombia en una zona eminentemente montafosa.

4

e
S MonTARP

No hay medio de transporte que
se adapte mejor al terreno cafe-
tero que la confiable mula Con-
chita. La mula y Juan Valdez re-
flejan calidez, lealtad y tenacidad.

Las montanas

Representan la belleza natural de
las tierras cafeteras colombianas, sin
dejar de reflejar los desafios y las di-
ficultades que la caficultura implica.

Manual de imagen corporativa
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La marca

ARQUITECTURA DE MARCA

La jerarquia de marcas dentro de l|la Fede-
racion Nacional de Cafeteros de Colom-
bia se entiende como la interrelacion
entre unas marcas, los productos y servicios y
la estrategia de marketing y comunicacion,
definiendo la estructura operativa empresa-
rial, y hace mas visibles los roles, las relaciones
y las jerarquias entre las marcas de la FNC.

Ademas ordena y segmenta los campos de
actuacion de cara a sus publicos objetivos.

Tipo de arquitectura monolitica

BasadaseneliconodeJuan Valdez, Conchitayla
montana como unica marca, fuerte y consolida-
da, que sirve de eje para el surgimiento de las
demas, partiendo de sus caracteristicas, su
presencia y la misma promesa de marca.

Es, por asi decirlo, la “madre”, siendo el resto
de marcas los “hijos”, para dar lugar a lo que
conocemos como extension de marca.
Esas extensiones de la marca madre o marca
principal utilizan la misma identidad e imple-
mentan una definicion, estableciendo la seg-
mentacion a través de un descriptor genérico.

Personaje Juan Valdez

Personaje insignia creado por la Federacion
Nacional de Cafeteros de Colombia, para pro-
mover ante el mundo el trabajo y la dedi-
cacion de todos los caficultores colombianos.

100% Café de Colombia

Inspirado en las montafas colombianas nace
el isologo triangular que acompanhnaria en
adelante a las marcas de café 100% colombia-
no. Nuevo simbolo de estatus que representa
el café mas rico del mundo creado por la FNC.

Café de Colombia

Nace el isologo que representa la marca ingre-
diente del café colombiano en el mundo, con el
objetivo de llevar las diversas expresiones del
Café de Colombia a cada rincon del mundo.

Federacion Nacional de Cafeteros de
Colombia

Nace el isologo que representa nacional e
internacionalmente a los caficultores co-
lombianos con el fin de velar por su bienes-
tar y el mejoramiento de su calidad de vida.

Manual de imagen corporativa 13
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100% Colombian Coffee

Diferenciador
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Café de Colombia

Marca ingrediente
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Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Representante de los caficultores
colombianos




IDENTIDAD
VISUAL

Son los elementos tangibles usados
para identificar la marca, los cuales
deben aplicarse de manera unifica-
da en toda la comunicacion impre-
sa o digital de acuerdo con las pau-
tas establecidas en este manual.




Identidad visual

VERSIONES

Existen dos versiones autorizadas del isologo de la FNC:

VERSION SOBRE FONDO CLARO

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Si imprime el isologo sobre un fondo claro,
use la version positiva, la cual tiene la mon-
tana con fondo relleno.

VERSION SOBRE FONDO OSCURO

8247\

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Si imprime el isologo sobre un fondo oscuro,
use la version negativa, la cual tiene la mon-
tana delineada.

Manual de imagen corporativa
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Tenga en cuenta que la
version en fondo oscuro no es
una simple inversion de la
otra, sino que ha sido redibuja-
da para eliminar efectos inde-
seables que resultarian de tal
procedimiento, tales como ojos
huecos (blancos) y piel oscura.

El error mas frecuente es el
uso del isologo invertido o en
negativo (ver pag. 21); el uso del
mismo depende del material
(ver pag. 23) o color sobre el que
se use la marca.

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre aplicar la
marca a partir de un documen-
to digital original.
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AREA DE RESERVA

Es el espacio minimo que debe existir alrededor del isologo para que este pueda mantener su integri-
dad visual.

Es imprescindible respetar esta area para proteger el isologo de elementos graficos, textos, fotografias,
O bordes que puedan invadir su espacio.

El isologo de la FNC es la union
de la parte grafica (simbolo) y
la parte tipografica (hombre) y

2X No podra separarse en ninguna
aplicacion.

2X
Para determinar el area de re-

serva, se utiliza la constante “x”
(la altura de la letra C mayuscu-
la).

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre aplicar la
marca a partir de un documen-
to digital original.

A

Federacion Nacional de
[ Cafeteros de Colombia
2X

2X X
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TAMANO MINIMO

Estos son los tamanos minimos de reproduccion permitidos para que el isologo mantenga una correc-
ta presencia.

La Unica excepcién de uso del
isologo en un tamano inferior es
de Tcmde altoy su correspon-

diente proporcion horizontal pa-
ra la impresion en esferos y pines.
Por favor asegure su correcta
visualizacion.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

2 CM /180 PX

TAMANO REAL

AED €D Comité de Cafeteros

A. A. de Boyaca
Federacién Nacional de
de Colombi.

Federacién Nacional de
Cafeteros Cafeteros de Colombia

2cm 2cm
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COLORES ISOLOGO

Aqui se muestra la versiéon en colores planos del isologo de la FNC.

A.

Federacion Nacional de Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia Cafeteros de Colombia

Los colores autorizados para la aplicacion sobre
fondo claro del isologo son rojo cereza y negro.

o247\

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

El color autorizado para la aplicacion sobre fondo
oscuro del isologo es el blanco.

Pantone® 207 C

Rojo C:0 MI00 Y:70 K40
cereza R:128 G:20 B:45
WEB: 80142D

Estecolordebeaplicarseal 100%, sin ningunatransparencia.

Pantone® Process Black
C.0 M:0 YO K100

RO GO B.O

WEB: 000000

Estecolordebeaplicarseal100%,sin ningunatransparencia.

Pantone® 000 C
C.0O MO0 YOKO
R:255 G:255 B:255
WEB: FFFFFF

Blanco

Estecolordebeaplicarseal100%,sinningunatransparencia.

Manual de imagen corporativa
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Se presentan las equivalencias
en colores Pantone®, CMYK,
RGB y hexadecimal.

Las reproducciones deben coin-
cidir lo mas aproximadamente
posible con dichas referencias,
teniendo en cuenta que la per-
cepcion de cada color varia un
poco dependiendo del medio
en el que se aplique.

Los colores que se muestran en
esta pagina y en general en este
manual no pretenden igualar
los estandares de los colores
PANTONE®.

Para ver las equivalencias en
PANTONE® se debe consultar su
guia de colores.
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COLORES COMPLEMENTARIOS

Aqui se muestran los colores complementarios de la marca FNC.

Rojo

Econdmico

Pantone® P 57-8 C
C.0 M:100 Y66 KO
R:211 G:22 B:59
WEB: D3163B

Pantone® P 7728 C
C94 M3Y: 78 K44
R:0 G104 B:69
WEB: 006845

Beige

pergamino

Verde

Ambiental

Pantone® P 136-7 C
COO0OMOY:71KO
R:0 G188 B:120
WEB: 00AG78

Azul

Extension

Pantone® P 105-16 C
C:100 M:68 Y:0 K:39
R:42 G:56 B:103
WEB: 2A3867

Pantone® P-13-1C

C12 MI13Y19 KO
R:221 G:213 B:195
WEB: DDD5C3

Pantone® P 118-7 C
C.88 M0Y:13 KO
R.0O G164 B:206
WEB: O0A4CE

Pantone® P 14-8
C.0 M:36Y:100 K:O
R:235 G166 B:/
WEB: EBAGO7

INETETIE

Gremial

Pantone® P 171 C
C.0O M74Y:85 KO
R:255 G:92 B.57
WEB: FF5C39

Café

bebida

Pantone® P 39-16 C
C.0 M:79 Y94 K:60
R:115 G:50 B:28
WEB: 73321C

Pantone® P 179-5C
C.0 M0 Y:0 K33
R:180 G:180 B:180
WEB: B4B4B4

Conceptualizando la estrategia
de valor de la Federacion para
el caficultor, se presentan los
colores complementarios y sus
equivalencias en colores Pan-
tone®, CMYK, RGCB y hexadeci-
mal.

Las reproducciones deben coin-
cidir lo mas aproximadamente
posible con dichas referencias,
teniendo en cuenta que la per-
cepcion de cada color varia un
poco dependiendo del medio
en el que se aplique.

Estos colores deben aplicarse
entre el 100% de color y el 70%
maximo de transparencia; va-
lores inferiores a estos no es-
tan permitidos.

Para evitar incurrir en errores,
se recomienda siempre aplicar
los colores a partir de un docu-
mento digital en perfil CMYK
original.




Identidad visual

TIPOGRAFIAS

La tipografia es un componente esencial de la identidad visual de la FNC. La constante y consistente
utilizaciéon de una misma familia tipografica favorece el inmediato reconocimiento de todas las comu-

nicaciones de la FNC.

Principal

La tipografia Monserrat
debe ser usada en toda

la papeleria y material
de comunicaciones.

Web

La tipografia Avenir
solo puede ser utilizada
para la pagina web de
la Federacion y sus de-
pendencias.

Complementaria

La tipografia caligrafi-
ca es una herramienta
decorativa que se usara

solamente para desta-
car una o dos palabras
en las piezas graficas
de la marca.

MONTSERRAT

ABCDEFGHIIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopgrstuvwxyz

1234567890+-#

AVENIR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
1234567890+-#

STARDUST ADVENTURE

ABCDEFGIY JKAMANNOCPERSTUVWXYZ

ahedefghiflfmnopqshumuyy

1234567890+-#

Monserrat Thin - [talic
Monserrat Light - /talic
Monserrat Medium - Italic
Monserrat SemiBold - Italic
Monserrat Bold - Italic
Monserrat ExtraBold - Italic

Avenir Light - Oblique
Avenir Book - Oblique
Avenir Roman - Oblique
Avenir Medium - Oblique
Avenir Black - Oblique
Avenir Black - Oblique

Manual de imagen corporativa
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Requisitos técnicos:

El interlineado es un elemento
fundamental en la aplicacion
tipografica pues asegura una
buena lecturabilidad, por lo que
se debe usar un interlineado de
+4 pt del tamano de la fuente.

Para asegurar legibilidad en to-
das nuestras piezas de comuni-
cacién se sugiere un tamano
mMinimo de 13 pt para piezas im-
presas. Para digital se sugiere 16 pt.
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USOS INCORRECTOS

A continuacion encontrard una serie de usos incorrectos y no autorizados de la marca de la FNC.

P ®
Federacién Nacional d o -
Cafeteros de ‘Colombia Comité de Cafeteros Café Lopez El isologo de la FNC debe man-
Poner color a las @ Suprimir o eliminar @ El isologo de la FNC no puede ser modificado bajo tener su integridad alrededor
diferentes partes las partes tipografi- ninguna circunstancia. de todos los materiales de co-
del isologo. cas del isologo.

municacion y esta no debera ser
modificada en ningun caso,

para evitar que se destruya la
estructura sobre la cual esta ba-
sada. Por tanto, la aplicacion de
las normas que se establecen en
cuanto al uso de la marca de-
bera ser muy cuidadosa.

racién Nacional de
eros de Colombia

@ Cambiar los colo- Construir el isologo @ Deformarlo. Cambiar la cons-
res. a partirde tramasy truccion y la ubica-
texturas. cion de sus textos.

Federaciéon Nacional de
Cafeteros de Colombia

Federacion Nacional de

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Cafeteros de Colombia

No invierta las ver- @ No utilice sobre fon- @ No sobreponga tra- Suprimir o eliminar
siones del isologo. dos complejos y con mas o texturas. las partes graficas.
bajo contraste.
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USOS INCORRECTOS

Federacion Nacional de

Federacion Nacional de Federacién Nacional de
Cafeteros de Colombia

Cafeteros de Colombia Cafeteros de Colombia
No utilizarlo en colores
diferentes de la gama El isologo de la FNC no puede
de colores primarios o . . ...

casos autorizados como ser traducido a ningun idioma,
el Servicio de Extension. siempre debe usarse en espa-

nol.

@ No deformarlo de sus proporciones originales.

La aplicacion horizontal del iso-
logo no esta permitida.

Federacion Nacional de
A. Cafeteros de Colombia

@ El isologo de la FNC no @ La aplicacion horizontal del isologo no esta permitida.
puede ser traducido a

ningun idioma.

Colombian Coffee
Growers Federation
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APLICACION EN
DIFERENTES MATERIALES

AqQui se presentan lascaracteristi-
cas y modelos para el uso del
isologo en diferentes materiales
teniendo en cuenta todos los
parametros definidos en este
manual.

Recuerde que el isologo de la

Federacion Nacional de Cafete-
ros tiene dos versiones y cada
Metal Madera una se usa para diferentes apli-
caciones.

Para evitar incurrir en errores,
se recomienda siempre aplicar
la marca a partir de un docu-
mento digital original.

Yute Papel repujado Vidrio
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MENCION FONDO NACIONAL
DEL CAFE

Esta mencién debe ir como pie de pagina en color negro o
blanco y con una proporcién maxima del 5% del tamafio de la

: . . Cuando |la Federacion Nacional
pieza grafica en la que se aplique: “f&\%‘ de Cafeteros actla en su cali-
1;/7‘" A.

ree gt s dad de administradora del Fon-
do Nacional del Café (FoNC),
siempre debe incluirse la no-
ta aclaratoria.

Requisitos técnicos:

Tamano:

Maximo 5% del tamano de la
pieza grafica en la que se apli-
que.

Tipografia:
Monserrat Regular 10 pts mini-
mo.

Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia como
administradora del Fondo Nacional del Café.

Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia como administradora del Fondo Nacional del Café.
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COMITES DE CAFETEROS

Para los comités de cafeteros aplican las dos versiones del isologo de la Federacion sobre fondo claro
y fondo oscuro.

VERSION HORIZONTAL

Para evitar incurrir en errores,

Comité de Cafe eros se recomienda siempre aplicar

la marca de los comités de cafe-

de A tloq U||a teros a partir de un documento

digital original.

Logo FNC Separador Nombre
Marca madre de la Debe tener un trazo de cada
institucionalidad de1pty laaltura del comité de
cafetera. isologo. cafeteros.

Esta cuadricula esta basada en cuadrados perfectos.
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COMITES DE CAFETEROS

VERSION VERTICAL

X
Lo X Logo FNC Recuerde que la tipografia para
Marca madre de la el nombre del comité y del logo
institucionalidad de la FNC es para este uso

cafetera. exclusivamente.

Para la elaboracion de piezas
impresas y digitales de los

e Cole bia Separador comités se deben seguir las

Federacion Nacional de
Cafeteros

lineas de diseno indicadas en

Debe tener un trazo
este manual.

de1ptyelancho del

. isologo.
Comité de Cafeteros
de Antioquia
- Nombre
de cada
comité de
cafeteros.

Esta cuadricula esta basada en cuadrados perfectos.




Identidad visual

INSPECCIONES CAFETERAS

Para las inpecciones cafeteras aplican las dos versiones del isologo de la Federacion sobre fondo claroy

fondo oscuro.

VERSION HORIZONTAL

end

Inspi cij Cafetera

entura

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Logo FNC Separador

Marca madre de la Debe tener un trazo
institucionalidad del1pty laaltura del
cafetera. isologo.

Esta cuadricula esta basada en cuadrados perfectos.

Nombre
de cada
inspeccion
cafetera

Manual de imagen corporativa
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Para evitar incurrir en erro-
res, se recomienda siempre
aplicar la marca de las inspec-

ciones cafeteras a partirde un
documento digital original.
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INSPECCIONES CAFETERAS

VERSION VERTICAL

V2 X Logo FNC
Marca madre de la
institucionalidad

Para evitar incurrir en errores, se

= cafetera. : . :
- recomienda siempre aplicar la
marca de las inspecciones cafe-
‘@

teras a partir de un documento
Cafeteros de Colombia Separador digital original.

Debe tener un trazo
de1ptyelancho del

Federacion Nacional de

o2 isologo.
Inspeccion Cafetera
de Buenaventura
- Nombre
de cada
Inspeccion
cafetera.

Esta cuadricula esta basada en cuadrados perfectos.
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CO-BRANDING

El co-branding* es una asociacion entre dos o mas marcas de productosy servicios diferentes que se unen
en una accion conjunta para: potenciar el valor, obtener rentabilidad y destacar valores complementarios.

Cualquier uso de un co-branding fuera de la proporcion 4x | 4x tiene que ser consultada para su aproba-
cion.

Recuerde que debe respetar el espacio minimo de reserva que debe existir alrededor del isologo para
gue este pueda mantener su integridad visual (ver mas en la pag. 16).

*Estrategia que aprovecha si-
mMultaneamente dos o mas mar-
cas para configurar una oferta
mas atractiva de lo que serian

cada una de ellas por separado.

El glosario de las marcas. Inter-
brand.

AREA DE
RESERVA

\\%SP*}E#SOC@ feonce

4X X X

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia
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CO-BRANDING

A continuacion encontrara ejemplo de co-branding de las marcas al mismo nivel de visibilidad.

"NESPRESSO.

AREA| DE
RESERVA

Recuerde que debe respetar el
espacio minimo que debe exis-
tir alrededor del isologo para

que este pueda mantener su
integridad visual (ver mas en la

pag. 10).

@alma  NESPRESSO

AREA|DE
RESERVA
L
@

AREA|DE
RESERVA

P

Federacién [Nacional de
Cafeteros Colombia

AREA|DE
RESERVA

'NESPRESSO.
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CO-BRANDING

La marca Federacion Nacional de Cafeteros de Colombia, como marca madre, debe tener mayor visibili-
dad por la ubicacion y el tamano del isologo.

INSTITUCIONALIDAD PROGRAMAS Y CAMPANAS

Dos o0 mas empresas del gremio. Un programa y una entidad asociada al mismo.

{Z) Comité de Cafeteros
A. de Risaralda
i ional

Federacién Nacional de
Cafeteros de Colombia

alma

4
Ca% Buertcale ig

PLAN | ,

Cenicafe

Manual de imagen corporativa
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El isologo de la FNC siempre
debe mantener su posiciony las

marcas asociadas se ubicaran
en la parte inferior de la pieza,
como muestra el grafico.
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CO-BRANDING

ORGANISMOS INTERNACIONALES Y EMPRESAS PRIVADAS

El logo de la FNC debe aplicarse siguiendo los parametros de co-branding descritos en la pag. 29 de este
manual.

La ubicacion de los logos depende del tipo de asociacion realizada entre las marcas.

Ejecutamos proyectos
con excelencia

Por la eficacia y transparencia

et de la FNC en la gestidon y ejecu-
=UsAaID A o2 °
\ERY o R 5 HRDT% . cién de proyectos de desarrollo,

cooperantes nacionales e in-

o 0 e
LD D kA A.
Federacion Nacional de Federaci6n Nacional de
Cafeteros de Colombia i

ternacionales nos ven como un
aliado estratégico y canalizan
importantes recursos para pro-
yectos que impactan los cuatro
ejes de la estrategia de valor.




Identidad visual Manual de imagen corporativa 33

IDENTIFICADORES DERIVADOS

Estos identificadores aplican Unicamente para productos, servicios, programas, campanas o celebracio-
nes.

Podran ser usados en piezas de comunicacion tales como afiches, catalogos, anuncios digitales (banners),
Impresos y promocionales; no podran ser utilizados en |la papeleria institucional.

Caracteristicas

NOMBRE DEL PRODUCTO,
SERVICIO O PROGRAMAS

- La marca derivada debe ser de
CAMPANAS Y CELEBRACIONES

diseno simple, tipografico, utili-

zando Unicamente la tipografia
institucional Montserrat.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

- Se debe seguir la cuadricula
de composicion.

‘ v——. 4
Federacion Nacional de

Cafeteros de Colombia

NOTA GENERAL: El mejor residuo es el que no se genera. En linea con las politicas de sostenibilidad am-
biental de la FNC, evaluar SIEMPRE qué tan necesario es en realidad mandar a elaborar elementos pu-
blicitarios fisicos. De ser asi, estos deben ser en materiales de preferencia biodegradables, evitando, por
ejemplo, papel plastificado de algunas tarjetas. Si el material principal es plastico, que sea reciclable y
promover o garantizar que sea reciclado.
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BANDERA

La bandera de la FNC esta compuesta por los colores de las hojas, flores y cerezas maduras del cafeto;
colores que evocan la cultura cafetera colombiana.

Uso

Proporcion 3:2
Especificaciones técnicas
Tamano sugerido:
Interiores 1,50 x 1,10 m

Exteriores 2,50 x 1,50 m

Material; Seda.

Plano:

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre usar el pla-
no de la bandera a partir de un
documento digital original.

Pantone® 207 C Pantone® P 7728 C
Rojo C.0 M:100 Y:70 K40 Verde C94 M3Y78 K44
cereza R128 G20 B:45 hoja R:0 G:104 B:69

WEB: 80142D WEB: 006845




APLICACIONES
VISUALES
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IMPRESOS

A continuacion encontrara las pautas para el uso de los elementos de identidad visual en piezas impresas )
teniendo en cuenta todos los pardmetros definidos en los capitulos anteriores del presente manual. Parametros generales:

- Siempre se debe abrir la pieza
con el isologo de la FNC ubica-
do en la parte superior derecha
O centrado con respecto a las
dimensiones de la pieza.

TIRO RETIRO

- Siempre se debe cerrar la pie-
za con el isologo de la FNC en
REA la parte inferior derecha acom-
"ABLE panado de la pagina web y las
redes sociales.

AJ
™™
|
P

— T
-] |7

==t - Si la pieza grafica tiene una
sola cara debe abrir con el isolo-
UNA SOLA CARA go o,le .Ia FNC y debe cerrar con
la pagina web y las redes socia-
les.

- S6lo se debe aplicar un isologo
por cada cara de la pieza grafi-
ca.

Plano para ubicar la web y redes de |la Federacion.

b o |
J

www.fecleraciondecafetiros.org (-

© 0 0 b[}« A

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

4X X X
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IMPRESOS

USOS INCORRECTOS

Federacién Nacional de

...................

@ Solo se debe aplicar unisolo-
go por pieza.

@ El isologo debe tener un

tamano adecuado para
hacer una correcta presen-
cia de marca.

AREA
EDITABLE

www.federaciondecafeteros.org

O 060 0 6 ©

Cafeteros de Colombia

No invierta los elemen-
tos para cerrar las piezas
graficas, siempre deben
mantener su estuctura y
tamano.

Manual de imagen corporativa

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre aplicar la

marca a partir de un documen-
to digital original.
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Aplicaciones visuales

IMPRESOS
EJEMPLOS

Parametros generales:

Federacién Nacional de
Cafeteros de Colombis

LA GARANTIA

DE COMPRA
ES EL BIEN PUBLICO
MAS VALORADO POR
LOS CAFICULTORES.

- Seguir todas las pautas de
este manual de identidad.

LA GARANTIA
DE COMPRA

ES EL BIEN PUBLICO
MAS VALORADO POR

- Las publicaciones que men-
cionen cifras deben llevar siem-
pre la fuente de informacion.

LA GARANTIA
DE COMPRA

ES EL BIEN PUBLICO
MAS VALORADO POR
LOS CAFICULTORES.

LOS CAFICULTORES.

Carantizamos la compra permanente del

Garantizamos la compra permanente del café al mejor precio

café al mejor precio base de mercado,
t i Garantizamos la compra permanente del

café al mejor precio base de mercado,
calculs for nsparente

fincasy

www.federaciondecafeteros.org

O 6 0 @ ©

www.federaciondecafeteros.org

0 00 @ © O 6 0660
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IMPRESOS
MEMBRETES

A continuacion encontrara las pautas para el membrete de la papeleria de Federacion Nacional de Especificaciones técnicas

Cafeteros, gue no puede ser modificado bajo ninguna circunstancia.
Tamano:
Carta u oficio

Tipografia:
Monserrat

Papel:
Bond de 75 gr

N Tl

Federacién Nacional de
Cafeteros de Colombia
NIT: 860.007.538-2

Tipo de impresion:
Offset

Color:
Pantone: 201 U

& A la fecha la FNC cuenta con las
@ siguientes certificaciones:

ISO 9001, OHSAS 18001, Certified
IQNET Management System.

Comité de Cafeteros

Ubique el logo del comité en la posicién indicada. El membrete digital es de uso
restringido por seguridad de

la informacion; en caso de re-
querirlo por favor hacer una
solicitud a través de un ticket.

Inspecciones Cafeteras
Ubique el logo de la inspeccion en la posicion indi-
cada.

Misién: Procurar el bienestar del caficultor colombiano a través de una efectiva
organizacion gremial, democratica y representativa.

Para evitar incurrir en errores, se recomienda siem-
pre aplicar el membrete a partir de un documento
digital original.

Calle 73 No. 8-13 PBX: (57-1) 313 6600/6700 - Fax: (57-1) 217 1021
Bogota D.C - Colombia
www.federaciondecafeteros.org
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IMPRESOS
TACOS DE PAPEL

A continuacion encontrara las pautas para los tacos de papel.

El presente diseno de los tacos
de papel no puede ser modifica-

(@ do bajo ninguna circunstancia.

Federacién Nacional de
Cafeteros de Colombia
NIT: 860.007.538-2

Especificaciones técnicas

Tamano:

o .
Media carta

.,q-;f

Papel:
Bond de 75 gr

Tipo de impresion:
Offset

Pantone:
201 U
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IMPRESOS ,
TARJETAS DE PRESENTACION

A continuacion encontrara las pautas para las tarjetas de presentacion, que no pueden ser modificadas bajo
ninguna circunstancia.

Estos lineamientos aplican para todas las tarjetas en espahnol, inglés, francés, italiano, portugués. Para
lenguas orientales, se desarrollaran guias especiales.

Especificaciones técnicas

Tamano:
9 cm de ancho x5 cm de alto.

Tipografia:
Monserrat

Pedro Pérez

Analista de informacion Area para nombre, Papel:

pedro.perezidcafedecolombiacom cargo y correo Propalmate 250 gr blanco.

electrénico:

Tipo de impresion:

A | Siempre debe estar Offset.
rea para logo: alineada por los
Calle 73 Mo. 8-13 Torre B Piso & lados su perior \ Terminados:
Esta area esta reservada Tel: (57-1) 313 66 00 /1100 d A ) e
Federacién Nacional de Bogota DC - Colombia erecno. Sin plastlflcado.

para el isologo de la FNC, iCafeteros de Colombial www federaciondecafeterosorg
100% Café de Colombia o
co-branding con las filiales.
Siempre deben estar
alineados al lado inferior
de la reserva.

Area para direcciones:

En esta area se ubican la
direccion y notas; siempre
debe estar alineada por los
lados inferior y derecho.
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IMPRESOS

TARJETAS DE PRESENTACION

Especificaciones técnicas

Nombre

Tipografia: Montserrat Bold 13 pt
Interlineado 17pt - Interletraje - O
Kerning: Optico

Pantone® 201 U

Ph.D.
Tipografia: Montserrat Bold 9 pt
Interlineado 13 pts - Interletraje - O

Pantone® 201 U

Cargo
Tipografia: Montserrat Regular 8 pts
Interlineado 12 pts - Interletraje - O

Pantone® Process Black

E-mail
Tipografia: Montserrat Regular 8 pts
Interlineado 12 pts - Interletraje - O

Pantone® Process Black

€

A.
Federacitn Nacional de
Cafeteros de Colombia

)"

Aarwsla et

L
[

Fernando Salazar ph.o.

Investigador

fernandosalazaar@cafedecolombia.com

Calle 73 Mo, 813 Torre B Piso &
Tel: {57-1) 313 66 00 / NOO
Bogota DC - Colombia

wiww federaciondecafeteros.org

Alvaro Gaitan B. ph.p

Director

pedroperezidcafedecolombia.com

Cenicafé

Centro Macional de Investigaciones de Café
Sede Planalto, km 4 via Chinchina-Manizales
Tel: (57-6) B50 6631

hManizales, Caldas - Colombia
www.cenicafe.crg

oyt Una compania de la Federacion de Cafeteras de Colombia

Manual de imagen corporativa
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Especificaciones técnicas

Siglas compaiia

(Solo para filiales)

Tipografia: Montserrat Bold 7 pts
Interlineado 11 pts - Interletraje - O
Pantone 7540

Nombre compania

Tipografia: Montserrat Regular 6.2 pts
Interlineado 10 pts - Interletraje - O
Pantone 7540

Direccion

Tipografia: Montserrat Regular 6.2 pts
Interlineado 10 pts - Interletraje - O
Pantone 7540

Una compania de...

Tipografia: Montserrat Regular 4.5 pts
Interlineado 8 pts - Interletraje - O
Pantone 7540
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IMPRESOS
SOBRES VENTANA

A continuacion encontrara las pautas para los sobres de ventana.

Especificaciones técnicas

Direccién:
- ocd = Tipografia, Montserrat Regular 8 pt.

e Antisguia

T deledT N30T -j:?.i. "
Interlineado 12 pts - Interletraje O
Kerning: Optico

T : Pantone® 201 U

Para evitar incurrir en errores,

se recomienda siempre aplicar

el arte del sobre a partir de un
£F, | tmciacsnen documento digital original.

Cartapens

Comités de cafeteros e inspecciones cafeteras
Ubiquelos en la posicion indicada.
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IMPRESOS
SOBRES DE MANILA

A continuacion encontrara las pautas para los sobres de manila. Los sobres deben ser horizontales, y para de- Los sobres se componen
terminar el correcto tamano del logo y sus textos complementarios, el frente del sobre se debe dividir en una de tres areas:
cuadricula de 16x12.

Area para logo:
Esta area esta reservada para
el logosimbolo de la FNC o co-
AREA PARA PN branding con las filiales. El area
J¥A  1SOLOGO Z para este logo es de 2x2, siem-
T | pre alineados a la izquierda.

AS

Area para direcciones:
Siempre debe estar alineada por

Ete

31x25cms el lado inferior izquierdo.

AL
\

£7h | Area para certificaciones:

' A la fecha la FNC cuenta con las
certificaciones: ISO 9001, OHSAS
18001y Certified IQNET Manage-
ment System.

AREA PARA AREA PARA SELLOS
DIRECCION DE CERTIFICACION

P L BEO0 fET c
\Fax [37-1 §17 103 Y Calle 73 No. 813
“ PBX: (571 217

|
|
1
|
|
|
| - : u Boasta D Calomt gi l
. ogots D.C - Colombia e |
PR = = wwiederaciondecafeterosorg i

37 x 27 cms Para evitar incurrir en errores,

| se recomienda siempre aplicar

. 1ox 5 | el arte del sobre a partir de un
X X | documento digital original.

s

i

g
i

Calle 73 No. 813

PBX: (57-1) 2171021 s

Bogota DC - Colombia tc
iondeca

www.federaci feteros.org ==

Comités de cafeteros e inspecciones cafeteras
Ubiquelos en la posicion indicada. 39.5x29.6 cms
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IMPRESOS
CARNE

A continuacion encontrara las pautas de unificacion que utiliza la FNC para el documento que acredita la
identidad de una persona en sus instalaciones.

Nombre .. . .
Tipografia: Montserrat Regular 16 pts Especificaciones técnicas
Interlineado 20 pts - Interletraje - O
Franja color: Pantone® 201 U Tamaiio:

9 cm de ancho x5 cm de alto.
Isologo
Esta area esta reservada para el Tipografia:

isologo de la FNC, siempre alineado
a la derecha.

Montserrat regular

Apellido Terminados:

Tipografia: Montserrat Regular 12 pts Plastificado mate.
Interlineado 16 pts - Interletraje - O

Cargo

Tipografia: Montserrat Regular 8 pts
Interlineado 12 pts - Interletraje - O
Pantone 491 C

Dependencia, cédigo, RH
Tipografia: Montserrat Regular 6 pts
Interlineado 10 pts - Interletraje - O

Pantone® Process Black al 80%

Diseinadora grafica
Oficina Central
1022956876 O+

Wy W
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IMPRESOS
AVI SOS D E P R E N SA Especificaciones técnicas

Tamano minimo del isologo:
A continuacion encontrara las pautas para las piezas de comunicacion institucional que se divulga a través 2 cm de ancho x su altura pro-
de periddicos, revistas u otros medios impresos de comunicacion externa. porcional.

Tipografia:

Montserrat.
AVISOS DE PRENSA
Distribucion:
El aviso debe contener 3 franjas
1% EDICTOS de informacién; la primera es

Federcion Nacionl de
Cafetetos de Colombia

la franja institucional que con-
tiene el isologo; la segunda es
el area editable, la tercera debe
contener pagina web y redes.

EDICTO EMPLAZATORIO
PRIMER AVISO

La Federacion Naqonal de Cafeteros Para los edictos donde por

. de Colombia informa: ~ . i
AREA tamano no aplique el isologo
EDITABLE debe contener tres franjas de
B informacion; en la primera el
] titulo: EDICTO EMPLAZATO-

AREA . .
EDITABLE RIO acompanado del numero
del aviso a publicar, la segun-
da debe contener el nombre
wfecrsciondecafeferos o completo: Federacion Nacional
de Cafeteros de Colombia y el
nombre de la dependencia que
lo emite, y la tercera el contenido.
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IMPRESOS
DIPLOMAS Y CERTIFICADOS

A continuacion encontrara las pautas para los documentos emitidos tras la realizacion de un curso.

Especificaciones técnicas

Tamano:
Carta 21,59 x 2794 cm.
Margenes:
Superior, inferior, izquierdo vy
il corfee derecho 2,5cm.
QUALITY CONTROL (F‘

SPECIALIST I b& ,

?l_' S Kederacion Nucicleldqz Encabezado:
T Isologo FNC en co-branding con la
iImagen del curso.

Tipografia: Montserrat.

SerieN °FNC/WBCC001 0001/17/02/2005

Por su certificacién y participacian en el International Training Course Mild Coffee
Quality Control Specialist 16th edition, febrero 9 al 23 de 2020,

Roberto Vélez Vallejo Fernando Osorio Rodriguez
Gerente General Coordinador Académico
Federacian Nacional de Cafeteros de Colombia The World Behind a Coffee Cup

AREAEDITABLE Papel:
i corree Propalmate 250 gr blanco.
QUALITY CONTROL A(S)
S?I:UST 1o caician A. . . ..
T ety Tipo de impresion:
Offset.
FIRMAS La Federacién Nacional de Cafeteros de Colombia X
Otorga el presente certificado a: FI rmas:
HIDEAKI WAKABAYASHI Los diplomas y certificados de-

ben ser firmados por el Gerente,
Director Ejecutivo o Coordinador
del curso.
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IMPRESOS
VALLAS

A continuacion encontrara las pautas minimas para las vallas. Especificaciones técnicas

Tamano:
De acuerdo a la necesidad.

Margenes:
Superior, inferior, izquierdo y
derecho 50 cm minimo.

NOMERE DE )_1'«9 Encabezado
LA OBRA AT Nombre de la obra. Encabezado:
Cafeteros de Colombia Isologo FNC tamano proporcional. Isologo FNC de acuerdo a las pau-
tas de ubicacion y tamano da-
Area editable das en este manual.

Informacion de la obra.

Tipografia:

AREA EDITABLE Fotografia en alta resolucion del

render o la obra terminada. Montserrat 400 pt minimo.
Pie de pagina Imagen:
www.federaciondecafeteros.org Web de la FNC y redes sociales. Fotografia o render del proyec-

QO 00 © to en alta resolucién apta para
impresion a gran formato.
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IMPRESOS ,
BACKING O PENDON

A continuacion encontrara unos ejemplos. Se pueden realizar diferentes propuestas siempre y cuando se ase - Especificaciones técnicas
gure el correcto uso del isologo de la FNCy la buena apariencia de la marca.

Tamano:
De acuerdo a la necesidad.

Margenes backing:
Superior, inferior, izquierdo y
derecho 20 cm minimo.

024\

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

2~

NED) NED (€5

-

.

W Encabezado:
7. 7. Y. A
Federacién|Nacional de Federacién|Nacional de Federacién Nacional de Federacién [Nacional de
C I le_Colombi C I e Colombi C. de Colombi C e Ci bi

Isologo FNC de acuerdo a las pau-
tas de ubicacion y tamano da-
das en este manual.

Federacién Nacional de Fe
C de C i C

@

deracién Nacional de Federacién Nacionjal de
de C i C de C i

2~
Y. "a. 6‘?‘“ A.

Federacion| Na;:‘iolnal de Federacion| Na;:‘iolnal de Federacion Nacional de Federacién Nacional de I m a g e n:

Fotografia o render del proyec-
to en alta resolucion apta para
impresion a gran formato.

Tipografia:
Montserrat 400 pt minimo.

www.federaciondecafeteros.org

O 0 0 @ ©

Federacién Nacional de Federacién Nacional de i6n N de g Federacion Nacional de
i de Coldmbi i de Coldmbi Café de Colbmbi Cafeteros de Colombia

www.federaciondecafeteros.org

9 0 0 6 ©
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IMPRESOS
MARCACION DEPENDENCIAS

A continuacion encontrara las pautas.

Especificaciones técnicas

Tamano:
60 de ancho x 60 cm de alto.

Material:
Acrilico silver grabado de 3 mm.

Terminacion:

Perforado en las cuatro esqui-
Nnas para instalacion con dilata-
dores.

-
o N™ Ubicacion
En la entrada del comité, privi-
legiando la visibilizacion de la
marcacion para el publico.

4
4 ®

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Para evitar incurrir en errores, se
recomienda siempre aplicar el
logo a partir de un documento
digital original.

omité Municipal
de Marsella
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DIGITALES

BOLETINES DE PRENSA

A continuacion encontrara las pautas para los boletines o notas de prensa dirigidos a los medios de

comunicacion y publicos de interés de la FNC.

A

bz
Federacién
C.

-

¥

"
A.
INacional de
Colombi

ntetitulo
rtul
» Bullgts
Entradilla
Desarrollo de la npoticia
Federacion Nacional d¢ Cafeteros de Colomnbia-Ofic|na de Prensa
Calle 73 No. 8-13 Tgrre B Pisq 10 — Teléfpno: 3136400 Ext. 1752 Directq: 2352262 | Bogotd, (olombia
www.federaciomdecafetefosorg @ @ |@ [

Encabezado
Isologo FNC ancho 3,2 cm por la
altura proporcional.

Antetitulo
Tipografia Montserrat 13 pt.

Titulo
Tipografia Montserrat 30 pt maximo.

Bullets, entradilla y desarrollo
de la noticia
Tipografia Montserrat 13 pt.

Pie de pagina
Tipografia Montserrat 10 pt minimo.

Federacion Nacional de Cafeteros de
Colombia

Direccion, télefono, ciudad, pais.
Pagina web, redes.

Manual de imagen corporativa 51

Especificaciones técnicas

Tamano:
Carta 21,59 x 2794 cm.

Margenes:
Superior, inferior, izquierdo y
derecho 2,5 cm.

Encabezado:
Logo FNC de 3,2 de ancho por el
alto proporcional.

Tipografia:
Montserrat

Antetitulo: lateral izquierdo 13 pt.
Titulo: centrado 30 pt maximo.
Bullets: justificado 13 pt.
Entradilla: 13 pt.

Desarrollo de la noticia: 13 pt.

Pie de pagina:
Tipografia Montserrat 10 pt.
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DIGITALES
PRESENTACIONES

A continuacion citaremos una serie de recomendaciones y aspectos a tener en cuenta a la hora de hacer

una presentacion en publico.

Escriba menos, una sola idea
por diapositiva es perfecto para
atrapar al publico.

Use un tamano de letra legible
a cualquier distancia, se
recomienda 32 pt.

A )

\
Use titulares y
frases cortas.

&

Use los recursos graficos de forma
moderada, para no cargar las
diapositivas.

<«

Use fotografias de alta calidad
e impactantes que refuercen la
idea que quiere transmitir.

/
@
.

Disene las diapositivas para ser
entendidas en 3 segundos.
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La comunicacion se ha conver-
tido en una de las mas potentes
herramientas de gestion a
todos los niveles. Para comu-
nicar de manera eficaz es esen-

cial transmitir un mensaje con
contenido de calidad y hacer
una buena presentacion que
consiga captar la atencion del
publico.
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PRESENTACIONES

PORTADAS

Se presentan a continuacion los modelos para presentaciones de contenidos institucionales para informes de
avances de proyectos, de gestion, conferencias, eventos, etc.; estas pueden incluir imagenes actuales y de alta

calidad, audios, y videos.

é) f?ﬁ-

Federacién Macional de
Cafeteros de Colombla

TiTULO

Nombre Mes y dia
Cargo Afo

Elementos de composicion

1. Isologo Federacion Nacional
de Cafeteros de Colombia.

2. Tema.
3. Areao ponente / cargo.

4 Fecha.

A

Frdn i sim Sarional 1
Calimrm, dr Lomsiva

TiTULO

Mombse Meryda

=)

Fete e B e 4
B

TITULO

Hombre  Mesydia
Caga  Afa

Las portadas muestran visualmente de qué vamos a
hablary en nombre de quién, por eso es importante la
presencia del isologo de la FNC como primer elemento
visual.

Puede encontar mas disenos de portada en el drive del
Manual de imagen corporativa.
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Especificaciones técnicas

Tamano:
Pandéramica y cuadrada.

Tipografia:

Titulos:
Montserrat Bold 32 pt minimo.

Parrafos:
Montserrat Medium 22 pt
minimo.

Por favor NO generar nuevas
plantillas.
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PRESENTACIONES

CONTENIDO

Ol

CUPIDITATE

Elementos de composicion

1. Isologo de la Federacion Nacional
de Cafeteros de Colombia.

2. Contenido.

3. Fotografia.

Utilice de manera adecuada
los recursos en la diapositi-
va, siguiendo estas estruc-
turas pensadas para lograr
un Mayor impacto y recor-
dacion del mensaje.

00

wviduptatwm deleniti

00 00

voluptatum voluptatum
deleniti deleniti
qQuos ques

P

.3

fignissimos ducimus QUi
blanditiis praesentium

CUESTHTATE CUPMEHTATL CUMDITATE

Hegr ] Erovignni S paank e gsackenT BT BT T
- Tl g

Non sunt provident,
similigue sunt in
officia deserunt.

o

Ll

TITULD el 02 03

CLENDITATE CUMDITATE CURDITATE

03 e
04
TiTULO TEXTO -"ﬁ

AL VEro 805 el aCCUSamMus et lusto
odic dignissimos ducimus gui

blanditiis praesentium voluptatum
deleniti atque corrupti guos dolores et
quas mokesting exceptur sint
oocapcati cuplditate non provident,
TEMPONEIsres,

5
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PRESENTACIONES

CONTENIDO

TITULO TEXTO B

AT VERD BOS
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Robarto Vilez Yallojo

Digrere Cengral « FRT

"Accusamus et iusto odio
dignissimos ducimus qui
blanditiis praesentium
voluptatum deleniti
atque corrupti libero.”

TiTULO TEXTO

occaecati cupiditate non  provident, similique
sunt in culpa gui officia deserunt mollitia animi, id
est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem
rerumn facilis est et expedita distinctio. Mam libero
tempore, cum soluta nobis est.

ALvars BoS & BCCUSMHTIUS
digrissimes ducimis qui
blanditiis praesentium
woluptatum delenit atgue
COTURL guos

TiTULO TEXTO

MNon sunt
provident,
similique
sunt in
officia
deserunt.

ol usln pof
i ga Blasditi
ASEUT BRI
ot GO oo 8 Susl

ATVERD EDS

TITULO TEXTO

AT VERD D05
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PRESENTACIONES
CIERRE

P\ ‘ GRACIAS

Caletsros de ombia |

B cracias

Federacidn Nacional de
Cafeteros de

fete Colombia

GRACIAS

Elementos de composicion Finalice agradeciendo a la audiencia y
con la presencia de la marca para gene-

» . rar recordacion.
1. Isologo Federacion Nacional

de Cafeteros de Colombia.

2. Agradecimiento.
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Utilice los siguientes recursos graficos (videos, iconos y fotografias de alta calidad) que encontrara en el
canal de YouTube de la FNC y el drive del Manual de imagen corporativa.
ICONOS FOTOGRAFIAS VIDEOS
Federacion Nacional de Cafeteros
dE Cnlnmbia SUSCRIBIRSE
29,500 suscriptores
PAGINA PRIMCIPAL VIDEDS LISTAS DE REPRODUCCION COMUNIDAL

Videos subidos P REPRODUCIR TODD

CUERPD
CON AGUA
¥ JABO
< "lw R
Capltule 2 Radionovela M Recomendaciones para Capltulo 1 Radienovela mi
Finca, Mi hogar y tesoso - recolectores y trabajadores...

finca, mi hogar y tesoro

371 vistas - Hace 1 semans

136 visias - Hace 1 dia 209 vigias - Hace 2 dias

Videos populares P REPRODUCIR TODO

5
Densidad del Caflé, Tips del Tips del Profesor Yarumo Una correcta fertilizacidn
Profeser Yarume Coling Descopado para una excelente...

189,075 vistas  Hace 2 afos 183,571 vistas * Hooe 3 afos 163,057 vistas » Hace 4 afies
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DIGITALES
FIRMA

A continuacion encontrara las pautas para las firmas electronicas.

Parametros generales:

Eliana Fernanda Ruiz Gaviria Los datos que componen
Analista Comunicacién la firma electronica son los
f-::} Direccion Comunicaciones Corporativas - Oficina Central necesarios para que el receptor
A PBX: (57) (1) 313 6600 Ext: 1158 del correo electrénico pueda
/ ! & Calle 73 #8-13 Torre B Piso 10, Bogota D.C,, Colombia comunicarse de vuelta con
Federacidon Nacional de .
Cafeteros de Colombia www.federaciondecafeteros.org mayor o L

Mota: La informacidn contenida en ésté corred @lectrdnico es confidencial y esta dirigida anicamente a suls] destinatario|s). Su réproduccion, kectura o uso &sta prohibido oo " L "
a cualquier persona o entidad diferente del receptor autorizade. 5i usted no e el receptor autorizado, cualquier retenccn, difusion, distribucion o copia de este mensaje es

prahibida w podrd ser sancionada por [a ley. 5 por errar recibe este mensaje, faver Inférmencs y borre ol menzaje reciblde inrmediatamaente. Mi FEDERACION, ni ALMACAFE, ES pec I f I ca c I o n es tec n I ca S
ni ninguna de sus divislones o dependoncias acoptan respansabilidad alguna por eventuales dafics o alteraciones derbeados de la recepeldn o del usa del presente mensa
j&. Las opiniones, conclusiones o cualquier otra informacién contenida en este correo no relacionadas con &l negocio oficial de FEDERACION wio de ALMACAFE, deben

entenderse como personales y de ninguna manera seran avaladas por las companias. Mote: The information in this email is intended to be confidential and s addressed Ti pog raf I’aO
only 1o its addresseals). s reproduction, reading or use ks forbidden to any perscn or entity different from the addressee(s). If you are not the Intended reciplent, any °
retention, dissernination, distribution or copying of this message Is strictly prohibited and may be sanctioned by law. If you receive this message by mistake, ploase notify Asa p

us immediately and delete the message received. Maither the FNC nor ALMACAFE or their offices will baar any responsibility for eventual damages or alterations derived
from the reception or usags of this massage. The opinions, conclusions or any othar information contained in this armall that are nat ralated to the FNC andjor ALMACAFE
should be undarstood as personal and will not be endarsed by the companies.

Aviso legal:
Busca proteger la informacion

Isologo Direccion, ciudad, departamento ) X | |
FNC ancho 146 px por la altura y pais enIV|.ada.a t.rave.s del correo elec-
proporcional. Tipografia: Asap Regular 11 pts tronico m;ﬂtuaonal, procuraqdo
RSS G-89 .B'91 que la misma se haya obtenido
Nombres y apellidos ' ' ' de manera legitima, que quien
Tipografia: Asap Bold 12 pts Pagina Web FNC Ir?agif;gaye;tee anuotoglzicjofupsgi
5&;2%3?4;;5 Tipografia: Asap Regular 12 pts de informacion, en especial en
. R:88 G:89 B9l lo que respecta a informacion
) . comercial sensible o confidencial.
Cargo, area y dependencia Aviso legal
R:88 G:89 B9 R:88 G:89 B:91

PBX - Extension
Tipografia: Asap Regular 11 pts
R:88 G:89 B:91
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DIGITALES
COMUNICADOS

Se considera comunicado digital toda pieza promocional diseflada especificamente para visualizacion en pan-

talla que se emite mediante el correo institucional o paginas web. A continuacion encontrara las pautas para )
los comunicados. Parametros generales:

Cuando el comunicado se
envia a través del correo insti-
tucional debe tener tipografia
Montserrat Regular de 13 pts
MinimMo, encabezado con el isolo-
goy pie de pagina con la web y
redes sociales de la FNC.

<

|'I 1)

FNC
CONOCIENTE

CORREO INSTITUCIONAL

Cadeigras s Cobombis

Plan Integral de
Movilidad Sostenible

iTodos comprometidos
con la sostenibilidad!

- Se recomienda que el area de
Cuidar nuestro planeta es un compromiso gque todos Contenldo tenga un anChO de

debamos asumir con responsabilidac

800 px por la altura requerida
Pramover y participar en iniclativas que reduzcan el impacto - . ..
ambiental, protejan nuestra salud y privilegien nuestro Segun |a |nformaC|On

bienestar es el Unico caminoe

pety - Se recomienda enviar el comu-

nicado abierto dentro del email

AREA it el g i oo para visualizacion inmediata y
mewilidad antes de la pancdemia v asl poder establecer un . .

EDITABLE adjunto por si algunas personas

plan de acchdn para el 2021
no pueden visualizarlo.
Encuesta aqui

Tenga en cuenta lo sigulente:

Al contestar, plense en Responda

su realidad antes del antes del 26
mindtos pata confinamiento, es decir de octubre
diligenciaria, antes de la modalidad de 2020,

| de trabajo desde casa.

www.federaciondecafeteros.org

©c0000 www.tederaciondecafeteros.org

© 0 O @ ©
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DIGITALES
VIDEO Y MULTIMEDIA

Los videos deberan presentar al inicio el isologo siguiendo los ejemplos a continuacion:

Parametros generales:

Se deben conservar todas las me-
didas dadas en este manual para
el manejo de la marca FNC.

o247\

Federaciéon Nacional de Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia Cafeteros de Colombia

Mosca o scroll para video

- Se debe aplicar el isologo lateral
en blanco o negro, fondo trans-
parente, ubicado en la parte su-
perior derecha de la pieza, en un
tamano aproximado de 302 x 131
pXx Yy podra aplicarse una sombra
negra suave si se considera nece-
saria para su visualizacion y legibi-
lidad.

o247\

Federacion Nacional de

Federacion Nacional de ¢
Cafeteros de Colombia Cafeteros de Colombia

Aplicacion del isologo para el inicio y cierre en video y multimedia.
Duracién minima de 4 seg.
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DIGITALES
REDES SOCIALES

Son canales para la comunicacion bidireccional con los publicos de interés, para la difusion de conteni-
dos y actividades relevantes de la institucion. La Direccion de Comunicaciones hard seguimiento a

las redes sociales e indicara al administrador las observaciones para mejorar. A continuacion algunos Parametros generales:
ejemplos.
Se pueden realizar diferentes
propuestas siempre y cuan-
do se asegure el correcto uso
del logo de la FNC y la buena
apariencia de la marca, siguien-
do todas las indicaciones con-
tenidas en este manual.

Dia Mundial de la

Ra=s 'ypruducciﬁn
i ] ; ' . i 1 dE‘ Café
MAGDALENA? s AL - J crecio 12%

. I
.
- I

Nota:Cualquierduda porfavor
consultar los lineamientos
para la creacion y gestion de
redes sociales de la FNC; se
pueden encontrar en la Guia
prdctica para el uso de redes
sociales.

| CAFE (@ En mayo
priCseChlioatine. BN 7 el consumo de café

HUIG 27 DIA MACIONAL BEL €AYS en los hogares
en comparacion con
el mismo mes de 2019.

El consumo de café en Colombia

#DiaMundialdelafAgricultura ! 1 / g# i

4
#FNCenbccion ' Catereres 4o Catambia
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DIGITALES
PAGINA WEB

Canal de comunicacion principal de la FNC con los publicos de interés para la difusion de contenidos y
actividades relevantes de la institucion. La Direccion de Comunicaciones hara seguimiento a las paginas
de sus dependencias e indicara al administrador las observaciones para mejorar. Siga estas indicaciones

para el diseno del banner principal, con el fin de asegurar la visualizacion correcta de la informacion.

AREA CENTRAL
PARA EL DISEN
830 x 258

Para adaptar el banner a diseno mavil, tenga en cuenta que debe
configurar la opcidon en su editor de contenido.

Tamano:
1086 x 514 px

Titulo
Texto informativo.

Antetitulo
Invite a consultar el link con mas
informacion.

Vinculo

Imagen

Conserve los lineamientos de
tamanos y fuente preestablecidos
en su editor de contenidos web.
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Cualquier duda por favor
consultar los lineamientos de

la pagina web de la FNC en el
Manual de administracion de
contenido.




UNIFORMES




Uniformes

COMISION INSTITUCIONAL

Es importante que este uniforme sea consistente para todos los colaboradores, es decir, gue no se intro-
duzcan cambios en los disefos ni en los colores aprobados. Este uniforme es una prenda exclusiva para

el uso de empleados de la FNC.

A continuacion encontrara las pautas para la camiseta polo de los empleados en comision institucional.

Ya

Rojo

. cereza
La camiseta puede ser

con bolsillos o sin ellos.

Pantone® 207 C

C.0 M:100 Y:70 K40
R:128 G:20 B:45
WEB: 80142D

Tamano del isologo en
las camisetas.

El isologo de la FNC siempre
debe estar del lado del corazoén.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

7cm
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Los uniformes no pueden ser
modificados o alterados en color
y forma.

Parametros generales:

Por identificacion institucional
se sugiere el uso de estas pren-
das segun la ocasion, durante
salidas de campo y encuentros
institucionales.




Uniformes
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COMISION INSTITUCIONAL

Los colores autorizados para las camisas de la comision institucional son el blanco y el azul.

A continuacion encontrara las pautas para la camisa de los empleados en comision institucional.

Tamano del isologo en
las camisas.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

7cm

Logo bordado en camisa por la calidad de la misma. El logo de la FNC siempre debe estar del lado del corazén.

Los uniformes no pueden ser
modificados o alterados en

colory forma.

El uso de l|la camiseta o la
camisa dependera de la oca-
sion, como salidas de campo o
encuentros institucionales.




Uniformes
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REPRESENTANTE GREMIAL

A continuacion encontrara las pautas para la camiseta polo de los representantes gremiales.

Tamano del isologo en
las camisetas.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

7cm

Pantone® P /728 C
C94 M3Y. 78 K44
R:0 G104 B:69
WEB: 006845

El logo de la FNC siempre debe estar del lado del corazén.

Los uniformes no pueden ser

modificados o alterados en
colory forma.
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SERVICIO DE EXTENSION

El Servicio de Extension utiliza camiseta amarilla con el logo azul y gorra azul con el logo amarillo. Parametros generales:
Estas prendas son reconocidas por los cafeteros de todo el pais.
Es importante que el uniforme
sea consistente para todos los
extensionistas, es decir, que
no se introduzcan cambios en
los disenos ni en los colores

El logo de la FNC
aprobados.

siempre debe estar
del lado del corazén.
Importante: Las aplicaciones

amarilla y azul del isologo de |a

ity N FNC son exclusivas para los uni-
Tamafio del isologo w’ formes del Servicio de Exten-
: Pantone® P 14-8 sién y no podran ser utilizadas
C:0 M:36Y:100 KO en ningun otro articulo.
R:235 G:166 B:'/
WEB: EBAGO7 El uniforme es una prenda ex-

clusiva para el uso de emplea-
dos y/o contratistas de la FNC
y es propiedad de esta. Debera
devolverse cuando la personase
retira o termina su contrato, asi
como para la reposicion de nuevas
prendas. Las prendas que dejen
de ser usadas deberan entre-
garse a la dependencia respec-
tiva para su destruccion.

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Azul

7 cm camisa
10 cm gorra

Extension

Pantone® P 105-16 C
C.100 M:68 Y:0 K:39
R:42 G:56 B:103
WEB: 2A3867
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PROMOTOR DE
DESARROLLO RURAL

A continuacion encontrara las pautas para la camiseta polo de los representantes gremiales.

Parametros generales:

Por identificacion institucional
se sugiere el uso de estas cami-
setas para los promotores de de-
sarollo rural. Quien desempena
este rol es una persona capacita-
da, actualizada y con gran com-
promiso social, que participa co-
Mo agente de cambio en |la zona
cafetera y contribuye asi al
mejoramiento del proceso pro-
ductivo del café y el bienestar
del cafetero y su familia.

L

El logo de la FNC
siempre debe estar
del lado del corazon.

’A

y——E4

y

Tamano del isologo |

Rojo

cereza

Es importante que este uni-
forme sea consistente para to-

. X Pantone® 207 C dos los programas en alianza
Federacion Nacional de

Cafeteros de Colombia C:0 M:100 Y:70 K:40 con la FNC, por lo que se de-

R128 G20 B:45 ben seguir las guias de uso de

e cammicota WEB: 80142D co-branding indicadas en este

10 manual.
cm gorra
Los uniformes no pueden ser
modificados o alterados en
colory forma.

DESAR,
+OR PE RO
Q

R %

L4
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PROMOCIONALES
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TAZA

A continuacion encontrara un ejemplo.

Parametros generales:

Se pueden realizar diferentes
propuestas, siempre y cuando
se asegure el correcto uso del
iIsologo de la FNCy la buena apa-
riencia de la marca, siguiendo
todas las indicaciones conteni-
das en este manual.

Cualquier duda por favor con-
sultar en la Direccion de Comu-
nicaciones Corporativas.

Tamano minimo

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Federacion Nacional de J
Cafeteros de Colombia >

7cm
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ESFEROS

A continuacion encontrara unos ejemplos. »

Parametros generales:

Se pueden realizar diferentes
propuestas, siempre y cuando
se asegure el correcto uso del
iIsologo de la FNCy la buena apa-
riencia de la marca, siguiendo
todas las indicaciones conteni-
das en este manual.

Cualquier duda por favor con-
sultar en la Direccion de Comu-
nicaciones Corporativas.

Tamano minimo

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

Tcm
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AGENDA

A continuacion encontrara un ejemplo.

Tamano minimo

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

3cm

Parametros generales:

Se pueden realizar diferentes
propuestas, siempre y cuando
se asegure el correcto uso del
iIsologo de la FNCy la buena apa-
riencia de la marca, siguiendo
todas las indicaciones conteni-
das en este manual.

Cualquier duda por favor con-
sultar en la Direccion de Comu-
nicaciones Corporativas.
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GORRA

A continuacion encontrara ejemplos.

Parametros generales:

Se pueden realizar diferentes
propuestas, siempre y cuando
se asegure el correcto uso del
iIsologo de la FNCy la buena apa-
riencia de la marca, siguiendo
todas las indicaciones conteni-
das en este manual.

Cualquier duda por favor con-
sultar en la Direccion de Comu-
nicaciones Corporativas.

Tamano minimo

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

10 cm







0247\

Federacion Nacional de
Cafeteros de Colombia

www.federaciondecafeteros.org
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